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Abstract

This study was conducted to reveal the metaphors that Turkish teacher
candidates have about the concept of 'new media'. The study group of the
research consists of 52 pre-service Turkish language teachers studying in the
Turkish language teaching department of a state university in western Turkey
in the autumn term of the academic year 2022-2023. The data of the study were
obtained from the texts written by the prospective Turkish teachers in order to
complete the statement given as 'New media is like ... because ...". In this study,
phenomenological design, one of the qualitative research designs, was used.
The data obtained from the answers given by the participants were analysed
by content analysis technique. According to the findings of the study, 44
different metaphors were produced. These metaphors were then categorised
under five different sub-categories. Among these categories, new media in
terms of basic needs' and 'new media in terms of providing information and
communication' were the categories that produced the most metaphors in line
with the responses of more than half of the participants.
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TURKCE OGRETMENI ADAYLARININ YENi MEDYA
ALGISI: BIR METAFOR ANALIZI

Hatice ERDENS3
Yusuf Mete ELKIRAN#
Ozet

Bu arastirma, Tiirk¢e dgretmeni adaylarimin ‘yeni medya’ kavramina iliskin
sahip olduklar1 metaforlar1 ortaya ¢ikarmak amaciyla gerceklestirilmistir.
Aragtirmanin ¢alisma grubunu 2022-2023 6gretim yili giiz déneminde,
Tirkiye'nin batisindaki bir devlet {iiniversitesinin Tiirkge Ogretmenligi
boliimiinde 6grenim goren 52 6gretmen aday1 olusturmaktadir. Arastirmanin
verileri, Tiirk¢ce 0gretmen adaylarimin ‘Yeni medya ... gibidir; clinkii ...
seklinde verilen ifadeyi tamamlamak amaciyla yazdiklar1 metinlerden elde
edilmistir. Bu arastirmada nitel arastirma desenlerinden olgubilim deseni
kullamilmistir. Katihmalarin vermis olduklari yanitlardan hareketle elde
edilen veriler icerik analizi teknigiyle incelenmistir. Arastirmanin bulgularina
gore 44 farkli metafor tiretilmistir. Bu metaforlar daha sonra bes farkli alt
kategori altinda toplanmistir. Bu kategoriler arasinda “temel ihtiyag¢ agisindan
yeni medya’ ve ‘bilgilendirmeyi ve haberlesmeyi saglama acisindan yeni
medya” kategorileri  katilimcilarin  yarisindan  fazlasinin  yanitlan
dogrultusunda en ¢ok metafor {iretilen kategoriler olmustur.

Anahtar Kelimeler: Tiirkce Ogretmen Aday1, Yeni Medya, Metafor.

GIRIS
[letisim; sozliikte duygu, diisiince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla
baskalarima  aktarilmasi,  bildirisim,  haberlesme,  komiinikasyon  olarak
tammlanmaktadr (TDK, 2023). Bu tanimdan yola cikarak tarihin eski
zamanlarindan giiniimiize siire¢ olarak incelendiginde insanlar;
diistincelerini, duygularini ve bilgilerini aktarmak veya ifade etmek igin
magaralara resim ¢izmek, dumanla haberlesmek, kilise ¢anlarimni
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kullanmak, giivercin gondermek gibi c¢esitli yollar kullanurken 19.
ylzyildan itibaren telefon, telgraf gibi araglar vesilesiyle iletisimlerini
saglamiglardir (Giines, 2013: 278). 2l.ylizyilla gelindiginde ise dijital
teknolojik aracglarin gelismesi ve yayginlasmasiyla en hizli degisim ve
gelisimler iletisim alaninda yasanmistir (Atl1 ve Yiicel, 2016: 789).

Insanlarin birbiriyle iletisim kurmaya baslamasiyla, medya kavraminin
ortaya cikist paralellik gostermektedir (Zafer ve Vardarlier, 2019: 356).
Insanlarin iletisim kurma ihtiyacindan dogan medya, yazinin icadh ile bir
adim ileri giderken matbaanin icadiyla zirveye ulasmistir (Mora, 2013: 19).
Bugiine bakildiginda da medya, bireylerin hos vakit gecirme, bilgi edinme,
haber alma ve sosyallesme gibi bir¢cok gereksinimini giderdigi bir ortam
olmustur (Biiyiikgebiz Koca ve Tunca, 2019: 34).

Medya kavrami geleneksel ve yeni seklinde ikiye ayrilmaktadir, bunun
sebebi olarak iletisim teknolojisinin gelismesi gosterilmektedir (Manovich,
2006; Akt. Kilig, 2019: 230). Geleneksel medya kavraminda birey sadece
tiiketici pozisyonundadir ve tek tarafli iletisim s6z konusudur (Bulunmaz,
2014: 25). Bunun yam sira maliyetli olmasi, interaktif bir iletisimin
olmamasi, geri bildirim yapilmasinin zaman almasi da diger Ozellikleri
arasindadir (Polat, 2018: 52). Geleneksel medya kapsaminda yer alan
iletisim araglar1 olarak televizyon, radyo, gazete ve dergi sayilabilir.

Teknolojinin gelismesiyle bilgiye ve kitlelere ulasmak kolaylagsmakta, bu
gelisim kendini medyada da gostermektedir. Yeni medya ile birlikte
geleneksel haberlesme diizeni tamamen degismis, bu degisimle artik ag
tabanli, etkilesimli ve sinirsiz bir yapi kullanilmaya baslanmustir. Kitle
iletisim araglarinin internet ve mobil aglarla birlikte kullanilmasiyla kisi
edilgen durumdan etken duruma ge¢mistir (Aydogan ve Kirik, 2012: 60).
Kisilerin etken duruma ge¢mesiyle kullanicilar arasi etkilesim artmais, ayni
zamanda kisilere 6zgii paylasim olanaklar1 sunularak geleneksel medyada
zaman alan geri bildirim kavrami artik daha kisa stirede kisilere ulasmaya
baslamistir (Birsen, 2013: 26-49). Karsilikli iletisim sayesinde hedef kitlenin
talep ve istekleri daha da dikkate alinmaya baslandi ve geleneksel
medyanin aksine maliyetlerde azalma meydana geldi (Tokatli, 2016: 880).
Geleneksel medya ile yeni medyanin arasinda olusan farkliliklar ve
teknolojinin kitle iletisim araglarina yansimasi sonucunda ortaya cikan
toplumsal kullanim bigimleriyle birlikte toplum ve medya iligkisi yeniden

International Journal of Language and Education Research
Volume 4/Issue 1, April 2022



Hatice Erden & Yusuf Mete Elkiran

sekillenmistir (Altunay, 2015: 411; Karaduman, 2019: 698). Bu degisimle
yeni medya, bireylerin hayatlarinda farklilik yaratt.

Kisilerin web siteleri, bloglar, sosyal aglar, mobil cihaz uyumlu
uygulamalar, akilli cihazlar gibi araglar1 kullanmasi yeni medyanin bazi
ozellikleri arasindadir (Kirik, 2017: 233) Yeni medyayla iletisimde kokli
degisiklikler meydana geldi. Manovich’e gore (2001) teknolojik gelismeler
devam ettigi siirece yeni medyanin belirli bir tanim1 olamaz. Buna ragmen
Manovich, eski ve yeni medyanin farkini bes maddeyle agiklar. Bunlar:
sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kiiltiirel kod
cevrimidir (Manovich, 2001: 49-65). Bu maddelerle Manovich yeni medyay1
sayisal bir formata gevirir.

[letisim alanindaki degisiklikler toplumu ve kiiltiirii etkiledigi gibi kiiltiir
ve toplumdaki degisiklikler, ihtiyaclar da teknolojik gelismeleri etkiler.
Medyanin ge¢misten bugiine toplumu etkileme ve kiiltiirtin devamliligini
saglama da etkisi vardir (Arslan, 2011: 4). Yeni medyanin kisilere sundugu
olanaklar neticesinde yeni medya kavraminin olumlu o6zelliklerinden
bahsedenlerin yani sira yeni medyanin kiiltiire ve topluma olumsuz
etkisine vurgu yapan goriisler de vardir. Yeni medyanin olumlu 6zellikleri
arasinda toplumun etkili iletisim kurmasini saglamas, ifade 6zgiirliigiine
katkisi, bireyleri bilgi paylasimina tesvik etmesi gibi 0Ozellikler
sayilabilirken olumsuz 6zellikleri olarak kolayca degisilebilir olmasi, teknik
arizalar ve giivenilirlik sorunlarindan bahsedilebilir (Terzi, 2020: 36-40).

Genglerin siirekli degisim gosteren yeni medya kavramina uyum saglamasi
icin yeni medya okuryazarlig altinda bilgilendirilmesi gerekmektedir. Yeni
medya okuryazarligl, geleneksel medya okuryazarligindan anlamli bir
tarklilik gostermese de degisen teknolojiyle bireylerin sahip olmasi gereken
beceriler de degismistir (Tugtekin, 2021: 2435). Yeni medya okuryazarlig:
ise yeni medyay1 anlamayi, bilmeyi, kullanmayi, yeni medyanin var olan
olumlu/olumsuz yonlerine kars: farkindalik gelistirmeyi, medya iletilerini
dogru anlama becerisini bireylere kazandirmay saglar (Ozmen, 2018: 964;
Karaduman, 2019: 691-693). Yeni medya okuryazarligl becerisi sayesinde
tarkindalig yiiksek ve bilingli bireyler yetismis olur.
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Bugiine gelindiginde medyanin herkesin erisebilecegi bir yapiya sahip
olmasi, internetin insan hayatinda biiyiik bir yeri olmasinin sonucudur.
Tarihsel siireg igerisinde iletisim araglar1 gelismis ve gesitlenmistir. Basili
olarak baslayan bu siire¢ analog ve dijital olarak devam etmistir. Bilgiye
kolay yoldan ulasmay1 saglayan internet medyanin da degismesine ve
dijitallesmesine oncii olmustur (Kilig, 2019: 237).

Literatiir tarandiginda yeni medya ile ilgili bircok ¢alismanin yapilmis
oldugu goriilmektedir ancak yeni medya ile ilgili metaforik bir calisma
tespit edilmemistir (Altunay, 2015; Aydogan ve Kirik, 2012; Bulunmaz,
2014; Karaduman, 2019; Kilig, 2019; Kirik. 2017; Zafer ve Vardarlier, 2019).

Bu calismanin amaci Tiirk¢e Ogretmeni adaylarinin ‘yeni medya’
kavramina iligkin sahip olduklar1 algilara metaforlar vasitasiyla ulasmaktir.
Bu amaca yonelik olarak asagidaki sorulara yanit aranmistir:

e Tiirkce Ogretmeni adaylarmin ‘yeni medya’ kavramina yonelik
metaforlari nelerdir?

o Tiirkge Ogretmeni adaylarinin ‘yeni medya’ kavramina yonelik
metaforlar1 hangi kavramsal kategoriler altinda toplanabilir?

YONTEM
Arastirmanin Deseni

Bu arastirmada nitel arastirma desenlerinden olgubilim arastirma deseni
kullanilmigtir. Olgubilim deseninde, algilayip anladigimiz fakat tam olarak
anlamlandiramadigimiz ve ayrintili olarak bilgi sahibi olmadigimiz
olgulara odaklanilmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2021: 72).

Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubu; 2022-2023 egitim-6gretim yili giliz yar1 yilinda
Canakkale Onsekiz Mart Universitesinde Tiirkce Ogretmenligi
Programi'nda kayith olan ve arastirmaya goniillii olarak katilim saglayan
52 ogretmen adayindan olugsmaktadir.

Veri Analizi

Arastirmada toplanan bilgilerin analizinde igerik analizi yoOntemi
kullanilmagtir. ‘Nitel icerik analizi, sozciikler ve ciimlelerin sayisal veriler
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yardumyla sistematik olarak anlamlandirmas: amaciyla kullanilan bir metottur.’
(Schereier, 2012; akt. Ozden ve Durdu, 2016: 128).

Celik, Baykal ve Memur, 2020:

1. Verilerin Kodlanmas:

2. Temalarin (Kategorilerin) Bulunmas:

3. Verilerin Kodlara ve Temalara (Kategorilere) Gire Diizenlenmesi
4. Bulgularin yorumlanmas: (Yildirim ve Simsek, 2021: 254).
Veri Toplama Araci

Arastirmada Ogretmen adaylarmin yeni medya kavramuyla ilgili
metaforlarin1  belirlemede yar1 yapilandirilmis bir goriisme formu
kullanilmstir. Tiirkge 6gretmen adaylarinin yeni medya kavramina yonelik
algilarina ulagsmak icin “Yeni medya ... gibidir; ciinkii ... olarak verilen
climleleri ve bosluklar1 tamamlamalar1 istenmistir.

7

Gegerlik ve Giivenirlik

Ogretmen adaylar1 tarafindan olusturulan metaforlar ayrintili olarak rapor
edilmis ve calismada ulasilan kategorilerin altinda yer alan kodlarn,
olusturulan kategorileri temsil etme derecelerini teyit etmek igin iki
arastirmacinin olusturduklar: kategoriler ve kategorilerin altinda yer alan
kodlar karsilastirilmistir. ‘En yaygin giivenirlik yontemlerinden biri birden ¢ok
kodlayicimin  veriyi analiz etti§inde ve wveri analiz siirecinin giivenirligini
belirlemek icin kod boliimlerini karsilastirdiklar: kodlayicilar aras: goriis birliginin
kullanmilmasidir’ (Creswell, 2021).

BULGULAR

Bu boliimde toplanan bulgular, Tiirkge 6gretmen adaylarmin yeni medya
kavramina yonelik belirttikleri metaforlar ve bu metaforlarin ilgili
kategoriler altinda degerlendirilmesi seklinde sunulmustur. Tablo 1'de tiim
metaforlar toplu halde gosterildikten sonra, ilgili metaforlarin olusturulan
kategorilere dagilimi tablolar halinde verilmistir.
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Tablo 1
Tiirkce Ogretmen Adaylarinin Yeni Medya Kavranuna Yonelik Belirttikleri
Metaforlar
Sira MetaforAdir f % Sira Metafor Adi f %
1. Yemek 4 7,69 23. Cips 1 1,92
2 Kitap 3 5,76 24. Kafeinli icecek 1 1,92
3 Para 3 5,76 25. Elbise 1 1,92
4 Agac 2 3,84 26. Pazar 1 1,92
5. Uyku 1 1,92 27. Akademisyen 1 1,92
6 Gezegen 1 1,92 28. Gozliuk 1 1,92
7 Bebek 1 1,92 29. Sigara 1 1,92
8 Ayna 1 1,92 30. Postaci 1 1,92
9 Pamuk 1 1,92 31. Oksijen 1 1,92
10. Nar 1 1,92 32 Aligveris Merkezi 1 1,92
11. Atk 1 1,92 33. Cikolata 1 1,92
12. Kalem 1 1,92 34. Makale 1 1,92
13. Agiz 1 1,92 35. Apartman Dairesi 1 1,92
14. Kalp 1 1,92 3e6. Su 1 1,92
15. Karbon Atomu 1 1,92 37. Uzay Gemisi 1 1,92
16. Kara Delik 1 1,92 38. Yapmacik Insan Yiizii 1 1,92
17. Anahtar 1 1,92 39. Ekmek 1 1,92
18. Araba 1 1,92 40. Bagimhlik Yapan Madde 1 1,92
19. Gazete 1 1,92 41. Isinlanma Makinesi 1 1,92
20. Gokytizii 1 1,92 42. Diinya 1 1,92
21. OyunHamuru 1 1,92 43. Giines 1 1,92
22. Toplum 1 1,92 44. Kitap Kafe 1 1,92
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Tablo 1 incelendiginde; Tiirkce Ogretmen adaylarmin ‘yeni medya’
kavramina yonelik olarak 52 kisinin goriis belirttigi ve toplamda 44 farkl
metafor tirettigi goriilmektedir. Tiirk¢e 6gretmen adaylariin ‘yeni medya’
kavramuyla ilgili en fazla benzettikleri metaforlar: yemek %7,69 (f=4), kitap
%5,76 (£=3), para %5,76 (f=3), agac %3,84 (f=2) metaforudur. Bununla birlikte
Tiirkge 6gretmen adaylari ayna %1,92 (f=1), kalem %1,92 (f=1), bebek %1,92
(£=1), uyku %1,92 (f=1), apartman dairesi %1,92 (f=1), yapmacik insan ytiizii
%1,92 (f=1) gibi kavramlarla da Ozdeslestirmistir. En fazla yemek
metaforunun kullanildigr goriilmektedir, bunun sebebi Ogretmen
adaylarinin yeni medya araglarim1 yemek yemek gibi hayati bir ihtiyag
olarak gormesidir.

Tablo 2

Ogretmen Adaylarimin Gelistirdikleri Metafor Cesitlerinin Kategorilere Gire
Dagilim

Metafor
_ Metafor ~Metafor  Frekansi
Kategoriler . . v .
Sayist  Yizdesi  (Ogrenci
Say1st1)
1.Temel ihtiyag agisindan yeni medya 12 27,27 17
2.]%11g11end1rmey1 ve haberlesmeyi 1 2727 14
saglama agsindan yeni medya
3.Gergegi  yansitma ve. hayati 3 18,18 9
kolaylastirma agisindan yeni medya
4.Sosyal acidan yeni medya 7 15,90 7
5.Zararli aligkanhiklar ve bagimlilik 5 11.36 5

acisindan yeni medya

Tablo 2'ye gore Tiirkce ogretmen adaylarinin ‘yeni medya’ kavramina
iliskin gelistirdikleri metaforlar bes kategori altinda toplanmistir. Bunlar;
‘temel ihtiya¢ agisindan” 17 oOgrenci toplam 12 metafor (%27,27),
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‘bilgilendirmeyi ve haberlesmeyi saglama agisindan” 14 6grenci toplam 12
metafor (%27,27), ‘gercegi yansitma ve hayati kolaylastirma agisindan’
dokuz 6grenci toplam sekiz metafor (%18,18), ‘sosyal agidan’ yedi 6grenci
toplam yedi metafor (%15,90), ‘zararli aligkanliklar ve bagimlilik agisindan’
bes Ogrenci toplam bes metafor (%11,36) seklinde siralanmaktadir.
Ogrencilerin  gelistirdikleri metafor kategorilerinden ‘temel ihtiyag
agisindan yeni medya’ ve ‘bilgilendirmeyi ve haberlesmeyi saglama
agisindan yeni medya’ kategorisinde 31 6grenci toplamda 24 farkli metafor
tiretmis ve bu kategoriler 6grencinin en fazla metafor tirettigi kategorileri
olmustur (%54,54).

Tablo 3
Temel Ihtiyag Agisindan Yeni Medya Kategorisinde Yer Alan Metaforlar

Kategori Metafor Adlar Metafor Metafor Metafor
Sayisi  Frekansi Yiizdesi

Temel yemek (4), para (3), uyku (1)

Thtiyac oksijen (1), ag1z (1), kalp (1),

Acgisindan  su (1), ekmek (1), karbon 12 17 27,27
Yeni atomu (1), bebek (1),

Medya gokytizii (1), glines (1)

Temel ihtiyag agisindan yeni medya kategorisinde yer alan metaforlarin en
¢ok tiretilen metaforlar oldugu goriilmektedir (27,27). Bu metaforlarin
yasamsal olan yemek, ekmek, oksijen, gokyiizii, uyku, su gibi temel
ihtiyaglar ile acgiklandig1r goriiliirken agiz, kalp, giines gibi hayatta
vazgecilmez olan kavramlarla da iliskilendirildigi goriilmektedir. Tiirkge
Ogretmen adaylarmin bu kategoride yer alan metaforlara ait aciklama
orneklerinden alintilar;

Yeni medyay: uykuya benzetirim ¢iinkii bir insan uykusuz belli bir zaman dilimine
kadar dayanabilir. Onun igin yeni medyasiz biz de belli bir zamana kadar
dayanabiliriz ama onsuz yapamayiz.” (K1 kodlu katilimci)

“Yeni medyayr yemege benzetirim c¢iinkii temel bir ihtiyag oldugu icin artik bir
yemek gibi diisiinebiliriz.” (K17 kodlu katilimcr)
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Yeni medyay: paraya benzetirim ciinkii insanlar para olmadan hayatina devam
edemez. Yeni medya da aym sekilde hissettirir sanki o olmadan yasanmazmg gibi.”
(K36 kodlu katilimci)

Yeni medyay1 oksijene benzetirim ¢iinkii giiniimiiziin biiyiik bir ¢co§unlugunu
yeni medya kavraminda geciriyoruz. Artik bizim icin oksijen kadar gerekli bir
kavram haline gelmistir.” (K34 kodlu katilimci)

“Yeni medya kavranmuini agiza benzetirim ¢iinkii agiz olmadan iletisim kurmak zor
olur.” (K10 kodlu katilimcr)

“Yeni medyay: kalbe benzetirim ciinkii kalp olmazsa insan yasayamaz. Giiniimiiz
diinyasinda da yeni medya araclar1 olmadan insanlar yasamakta zorlamr.” (K11
kodlu katilimcr)

Yeni medyayr suya benzetirim ciinkii teknoloji ¢aginda yeni medyay
kullanmadi§imda  hayattan kopuk yasadigumi  hissediyorum. (K43 kodlu
katilimc1)

“Yeni medyay: karbon atomuna benzetirim ¢iinkii karbon olmadan hayat olmaz ve
glintimiiziin gercegi yeni medyadir.” (K12 kodlu katilimcr)

Yeni medyay: bebeSe benzetirim c¢iinkii bir ailenin yeni dogmus bebegini
diisiinelim. Ge¢miste o yoktu. Ancak artik var ve o bebeksiz bir hayat diisiinemeyiz.
Hayatimizin biiyiik kismi, hatta neredeyse tamamini kapsar. Yeni medya da bizim
icin boyledir. Eskiden varlig1 sonucunda neler olacagimi diisiinemezdik belki. Simdi
ise onsuz bir hayat1 degerlendirmek istemeyiz.” (K4 kodlu katilimci)

“Yeni medyay: giinese benzetirim ciinkii giines nasil ki diinyamizi aydinlatiyorsa
yeni medya da insanlar1 giines gibi aydinlatir. Yasanan olaylar: yayarak herkes
tarafindan goriilmesini saglar.” (K52 kodlu katilimcr)
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Tablo 4

Bilgilendirmeyi ve Haberlesmeyi Saglama Ac¢sindan Yeni Medya Kategorisinde
Yer Alan Metaforlar

Kategori Metafor Adlar Metafor Metafor Metafor
Sayisi  Frekansi Yiizdesi

Bilgilendirmeyi kitap (3), atki (1), kara

ve delik (1), gazete (1),
Haberlesmeyi  pamuk (1), pazar (1),
Saglama akademisyen (1), 12 14 27,27

Agisindan Yeni gozliikk (1), makale (1),
Medya 1sinlanma makinesi (1),
diinya (1), kitap kafe (1)

Yeni medyaya iliskin sik¢a vurgulanan 6zelliklerden birisi de bilgi edinme
ve haberlesme roliine yoneliktir. Bu kategoride 14 o6grenci toplam 12
metafor liretmistir. Bilgilendirmeyi ve haberlesmeyi saglama agisindan
yeni medya kategorisi en ¢ok metafor tiretilen bir diger kategoridir (27,27).
Tirkce Ogretmen adaylarmnin bu kategoride yer alan metaforlara ait
aciklama orneklerinden alintilar;

“Yeni medyay: kitaba benzetirim ciinkii kitap gibi yeni medya da konular hakkinda
bilgilenmemize yardimct olur.” (K51 kodlu katilimcr)

Yeni medyay: atkiya benzetirim ciinkii atk: bizleri soguk havalarda korur. Yeni
medyada bizi 21. yiizyil yanhs bilgilerinden korur. Bizleri gelisen diinyada ¢cok bilgi
sahibi olmamizi saglar bir nevi korur.” (K8 kodlu katilimcr)

Yeni medyay: kara delie benzetirim ciinkii kara delik de icinde kesfedilmesi
gereken ve merak edilen bir bilgi deryasini barindirir.” (K13 kodlu katilimar)

“Yeni medyay: gazeteye benzetirim ciinkii yeni medya sayesinde bircok bilgiden
haberdar oluruz.” (K16 kodlu katilimcr)

Yeni medyay: pazara benzetirim ciinkii bu platformlarda aradi§imiz her seyi
bulabiliriz. Pazarda da nispeten faydali faydasiz her seye ulasabiliriz bu nedenle
pazara benzetebiliriz.” (K28 kodlu katilimcr)
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“Yeni medyay: akademisyene benzetirim ciinkii bir konu hakkinda fikir veya yardim
almak igin basvurdugum kisilerden birisidir. Bu yoniiyle yeni medyay:
akademisyene benzetebilirim.” (K29 kodlu katilimcr)

Yeni medyayr makaleye benzetirim c¢iinkii makalelerden de c¢ok fazla sey
ogrenebiliyoruz.” (K39 kodlu katilimcr)

Yeni medyay: 1silanma makinesine benzetirim ciinkii olay anminda orada
olmadigimiz halde haberdar oldugumuz i¢in.” (K49 kodlu katilimcr)

“Yeni medyay: kitap kafeye benzetirim ciinkii hem bilgi ogrenebilecegin hem de
sosyallesebilecegin bir ortamdir.” (K42 kodlu katilimcr)
Tablo 5

Gergegi Yansitma ve Hayat1 Kolaylastirma Agisindan Yeni Medya Kategorisinde
Yer Alan Metaforlar

Kategori Metafor Adlar Metafor Metafor Metafor
Sayisi  Frekansi Yiizdesi

Gergegi  Yansitma agag¢ (2), ayna (1),

ve Hayati oyun hamuru (1),

Kolaylastirma elbise (1), wuzay 8 9 18,18

Acisindan Yeni gemisi (1), nar(1) ,

Medya kalem (1)

Gergegi yansitma ve hayati kolaylagshrma acisindan yeni medya
kategorisinde dokuz kisi toplam sekiz metafor tiretmistir. Bu kategori diger
kategoriler arasinda ikinci sirada yer almaktadir (18,18) Kategori altinda
toplanan metaforlarin yeni medyanin hayati kolaylastirici ve gergegi
yansitma roliine, olumlu Ozelliklerine isaret ettigi goriilmektedir. Tiirkge
Ogretmen adaylarmin bu kategoride yer alan metaforlara ait aciklama
orneklerinden alintilar;

Yeni medyay: agaca benzetirim ciinkii kokleri, yapraklar: ve meyveleri ile siirekli
bir yenilenme dongiisii icerisinde oldugu icin.” (K2 kodlu katilimcr)

Yeni medyay1 aynaya benzetmemin sebebi; yeni medyanin, insanlarin kimliklerini
dijital ortama yansitmasiyla olusmasidir. Bizler goriintiimiizii aynaya nasil
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yansitiyorsak aymi sekilde olusturdugumuz dijital kimlikleri de sanal ortama yeni
medya ile yansitiyoruz.” (K5 kodlu katilimcr)

Yeni medyayr oyun hamuruna benzetirim ciinkii yeni medya ne dogrultuda
kullanilirsa, olumlu ya da olumsuz... Tipki oyun hamuru gibi o yonde sekillenir.”
(K20 kodlu katilimci)

“Yeni medyay1 elbiseye benzetirim ciinkii giizel ve dogru kullanimda yeni medya
amacina ulagir.” (K27 kodlu katilimcr)

Yeni medyayr uzay gemisine benzetirim ciinkii uzayin simrsizi§inda insan
kontrolii ile dolasir. Yeni medyada aynen boyledir. Simirsiz teknoloji diinyas
insanlarin kesfiyle aydinlanir ve yol alir.” (K44 kodlu katilimcr)

Yeni medyay: nara benzetirim ciinkii achi§imizda karsimiza bir siirii sey ¢ikar.”
(K7 kodlu katilimcr)

“Yeni medyay: kaleme benzetirim ¢iinkii yeni medya kalem gibi onemlidir.” (K9
kodlu katilimcr)

Tablo 6
Sosyal A¢idan Yeni Medya Kategorisinde Yer Alan Metaforlar

Metafor Metafor Metafor

Kat ' Metafor Adl
ategori crator Adlarl Sayis1  Frekansi Yiizdesi

Sosyal gezegen (1), anahtar (1),
Agidan toplum (1), postact (1),
Yeni aligveris merkezi (1), 7 7 15,90
Medya apartman dairesi (1),
yapmacik insan yiizii (1)

Sosyal agidan yeni medya kategorisinde yedi kisi toplam yedi metafor
tiretmistir. Bu kategori diger kategoriler arasinda ticiincii sirada yer
almaktadir (15,90). Tiirkce 0gretmen adaylar1 bu kategoride hem olumlu
hem olumsuz metaforlar olusturmustur. Yapmacik insan ytizii metaforu
olumsuz, kategorideki diger metaforlar yeni medyanin olumlu
ozelliklerinden bahsetmistir. Tiirkge 0gretmen adaylarinin bu kategoride
yer alan metaforlara ait agtklama Orneklerinden alintilar;
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“Yeni medyay: anahtara benzetirim ciinkii anahtarlar bize evimizin kapisini nasil
acryorsa yeni medya da bize kocaman bir sanal diinyamin kapisini acar.” (K14
kodlu katilimar)

“Yeni medyay: topluma benzetirim ciinkii hepsi bir arada var olan hareketli bir
yapudir ve siirekli etkilesim halinde bulunulur.” (K21 kodlu katilimcr)

Yeni medyay: postaciya benzetirim ciinkii bu gibi platformlar istenilen kisiye
ulagabilir. Postaci da herkese ulasabilecek konumdadir.” (K33 kodlu katilimci)

Yeni medyayr apartman dairesine benzetirim c¢iinkii apartman dairesinde
insanlarin birbirine yakin oldugunu ve iletisimin kolay olacagim diisiindiigiim igin
benzetiyorum.” (K40 kodlu katilimcr)

Yeni medyayr yapmacik insan ylzine benzetirim ciinkii sanal ortamlarda
insanlar kendilerini oldugundan farkli gosterir.” (K46 kodlu katilimcr)

Tablo 7

Zararly Aliskanliklar ve Bagimlilik Agisindan Yeni Medya Kategorisinde Yer Alan
Metaforlar

Metafor Metafor Metafor

Kategori Metafor Adlari Sayisi  Frekansi Yiizdesi
Zararh cips (1), kafeinli
Aligkanhiklar  ve igecek (1), sigara (1),
Bagimlilik cikolata (1), 5 5 11,36
Agisindan  Yeni bagimlilik yapan
Medya madde(1)

Zararh aligkanliklar ve bagimlilik agisindan yeni medya kategorisinde bes
kisi toplam bes metafor olusturmustur. Bu kategori diger kategoriler
arasinda dordiincii siradadir (11,36). Tiirkge Ogretmen adaylarimin bu
kategoride yer alan metaforlara ait agiklama 6rneklerinden alintilar;

Yeni medyay: cipse benzetirim ciinkii cips yedigimizde mutlu olmamiz, keyif
almamiz tipkr yeni medya diinyasina girince keyif almamiz gibidir. Ancak cipsin
de zararlar: vardir, fazlas: sivilceye ve obeziteye yol agar. Yeni medya araclarinin
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da zararlart her tiirlii skintiya yol acabilir. Ikisini de dozunda kullanmaluyiz.” (K22
kodlu katilimcr)

Yeni medyay: kafeinli icecee benzetirim ¢iinkii yeni medya bagimlilik yapabilir.”
(K25 kodlu katilimci)

“Yeni medyay: sigaraya benzetirim ¢iinkii insanlar iizerinde biiyiik etkisi oldugu ve
bagimlilik noktasina gotiirdiigii icin yeni medyay: sigaraya benzetebiliriz. (K32
kodlu katilimcr)

“Yeni medyay: cikolataya benzetirim ciinkii yedikce haz verir ve kilo aldirici oldugu
icin rahatsiz eder. Buna ragmen vazgecemezsiniz. Yeni medya bilgiye kolayca
ulagsmanuzi saglar fakat tembellige alistirir.” (K37 kodlu katilimcr)

Yeni medyay: bagimhilik yapan maddeye benzetirim ¢iinkii saatlerimizi aliyor ama
zaman bu hayatta en kiymetli varligimiz.” (K48 kodlu katilimcr)

TARTISMA VE SONUC

Bu calismanin amaci, Tiirkge 6gretmen adaylarmin yeni medya ile ilgili
algilarii metaforlar araciligiyla ortaya koymaktir. Arastirmaya katilan 52
Tiirkce 6gretmeni aday1 tarafindan yeni medya ile ilgili 44 farkli metafor
tretilmistir. Katilimcilar yeni medya i¢in en fazla yemek %7,69 (f=4), kitap
%5,76 (f=3), para %5,76(f=3) ve agag %3,84 (f=2) metaforunu kullanmustir.
Icerik analizi sonucunda 6grencilerin iirettikleri metaforlar bes kategoriye
ayrilmistir. Bu kategoriler; temel ihtiya¢ acgisindan yeni medya (%27,27),
bilgilendirmeyi ve haberlesmeyi saglama ag¢sindan yeni medya (%27,27),
gercegi yansitma ve hayat1 kolaylastirma agisindan yeni medya (%18,18),
sosyal agidan yeni medya (%15,90), zararli aliskanliklar ve bagimlilik
agisindan yeni medyadir (%11,36).

Ogrenciler en fazla ‘temel ihtiya¢’ ve ‘bilgilendirmeyi ve haberlesmeyi
saglayama’ kategorisinde metafor iirettigi tespit edilmistir. Ogrenciler yeni
medyay1 yemek, para, uyku, oksijen, kalp, ekmek, giines, gokytizii gibi 12
farkli metafor ile tanimlamistir. Arastirmada katilimcilarin bazilari (%27,27)
yeni medyay1 bir gereksinim olarak gormiis ve giinliik kullanimlarda
vazgecilmez bir unsur olarak nitelendirmistir. Teknolojinin gelismesi ve
medya kavraminin giintimiizde yeniden sekillenmesiyle insanlarin bu
kavramlardan beklentileri degisim gostermistir. Bugiline bakildiginda
insanlar eski medya kavraminda oldugu gibi tek tarafli iletisim kurmak
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yerine artik kigilerin de durumlar hakkinda goriis bildirme, yorum
yapabilme, paylasabilme gibi secenekleri ortaya ¢ikmistir. Cinar ve Mutlu
(2018) tniversite 6grencileriyle yaptig1 calismada katilimcilarin %56’sinin
gelismeleri, giincel bilgileri, haberleri kacirmaktan endise duydugunu
tespit etmistir. Cinar ve Mutlu'nun (2018) calismasindan yola ¢ikarak
Tiirkge 6gretmen adaylarinin yeni medyay1 neden su, oksijen, yemek, kalp,
glines gibi temel ihtiyag olarak nitelendirildigi anlasilabilir. Egiiz ve Kesten
(2018) sosyal bilgiler ogretmenligi adaylariyla yaptigi, sosyal medya
algilarin1 metafor yoluyla inceledigi calismasinda (%9,70'i) sosyal medyay1
bir ihtiya¢ olarak gormiis ve su, uyku, organ gibi metaforlan
kullanmiglardir.

Bilgilendirmeyi ve haberlesmeyi saglama agisindan yeni medya
kategorisinde 0grenciler yeni medyay1 tanimlarken kitap, atki, kara delik,
gazete, akademisyen, 1simnlanma makinesi gibi 12 farkli metafor
kullanmigtir. Aragtirmada katilimcilarin (%27,27’si) yeni medyay1 aradig:
bilgiyi bulma ve haberlesme araci olarak nitelendirmis, her bilgiyi
bulabildigi ve her olaydan aninda haberi oldugu icin 6nemli bir bilgi
kaynag1 olarak gormiistiir. Artik geleneksel medyanin yaninda sosyal
medyadan da haberlere ulagilabilmektedir. Oxford Universitesi Reuters
Gazetecilik Calisma Enstitiisii, 2016 yilinda paylastigr Dijital Haber
Raporunda, Tiirkiye’de internet kullanicilarinin %73’iintin sosyal medya
platformlarinin haber kaynagi olarak gordiigii tespit edilmistir (Newman,
Fletcher, Levy ve Nielsen, 2016; akt. Giiz ve Demirtas, 2021). Giiz, Yegen ve
Yanik (2017) yaptiklar1 ¢alismada katihmcilarin %91’i interneti bilgi ve
haber amagl kullanmaktadir. Uztemur ve Ding (2020) medya okuryazarlig
baglaminda ortaokul 6grencilerinin sosyal medya algilariyla ilgili yaptig:
metaforik ¢alismasinda ‘bilgilendirici ve aydinlatici’” kategorisinde bu
calismaya benzer olarak kitap ve gazete metaforu kullanilmistir.

Gergegi yansitma ve hayati kolaylastirma acisindan yeni medya
kategorisinde oOgrenciler yeni medyay1 tanimlarken agag, ayna, oyun
hamuru, elbise gibi sekiz farkli metafor {iretmistir. Katihmcilarin (%18,18'i)
yeni medyanin gergegi yansitma ve hayati kolaylastirma yontinii 6n plana
cikarmis, yeni medya platformlarinda insanlarin kendini nasil yansittig: ve
platformlarda karsilagilan bilgilerin hayata yon verip kolaylastirdigindan
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bahsedilmistir. Platformlardan elde edilen bilgilerin dogrulugunu ve
guvenilirligini teyit etmek, karsilasilan bilgiye sorgulamadan inanmamak
gerekmektedir. Yolal ve Kozak (2008) yaptig1 arastirmada katilimcilarin
internete iliskin farkindalik diizeylerinin yiiksek oldugu sonucuna
ulasilmistir. Bugiine gelindiginde internetin neredeyse her evde olmasi
insan hayatin1 pek ¢ok agidan etkilemistir. Olumlu yonden bakildiginda
internet, insan hayatin1 kolaylastiran ve farkli hizmetleri i¢inde barindiran
bir olusum olarak kabul gormektedir (Kirik, 2014).

Dordiincti kategori olan sosyal agidan yeni medya kategorisinde 6grenciler
yeni medyay1 tanimlarken gezegen, anahtar, toplum, yapmacik insan ytizii
gibi yedi farkli metafor tiretmistir. Katihmcilarin (%15,90'1) yeni medyay1
sosyal agidan ele almistir. Tohumcu, Karsli, Bahadir ve Kalender (2019)
akilli telefon bagimlilig1 ve internet bagimlilig ile benlik saygisi ve yalmzlik
arasindaki iliskinin incelenmesi adli ¢alismasinda internet bagimlilig: ve
yalnizlik arasinda orta diizeyde, olumlu ve anlaml bir iligki tespit etmistir.
Aslanytirek, Akin Giirdal, Dursun, Tuncel ve [zmirli Ayan (2015)
calismasinda sosyal medyay: insanlarin toplumlastirmada etkin bir rol
aldigini ve insanlarin iletisim kurmak i¢in kullandig1 bir platform oldugunu
sOyler.

Besinci kategori olan zararli aliskanliklar ve bagimlilik agisindan yeni
medya kategorisinde Ogrenciler yeni medyay1 tanimlarken cips, kafeinli
icecek, sigara, cikolata ve bagimlilik yapan madde metaforlarini tiretmistir.
Katilmailari (%11,36’s1) yeni medyanin olumsuz yonlerini ele almistir.
Dogan ve Erkan (2019) ¢calismasinda sosyal medyanin zararlariyla ilgili, bu
calismaya benzer sekilde uyusturucu ve sigara metaforu kullanilmistir.
Erdem, Alkan ve Erdem’in (2017) ¢alismasinda sosyal medya kavramina
iliskin olumsuz olarak bataklik, sigara, vampir, viriis, kum saati ve tutsaklik
metaforlari iiretilmigtir. Batigiin ve Hasta (2010) internet bagimhilig ile ilgili
yaptiklar1 ¢alismada katilimalarin  %14’iiniin  internet  bagimlilik
puanlarmin  yiiksek  oldugu ve internet bagmmlisi  olarak
nitelendirilebileceklerini ifade eder. Anlayisli ve Bulut Serin (2019) internet
bagimlilig ile ilgili yaptiklar: ¢calismada internete giinliik giris stiresi bes ila
sekiz arasi ve sekiz saatten fazla olanlarin internet bagimlilik diizeylerinin
gunliik giris siiresi bir ila {i¢ arasinda olan kisilere kiyasla anlamh diizeyde
yliksek oldugunu tespit etmistir.
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Oneriler

* Yeni medya okuryazarlig1 becerilerine sahip bireyler yetistirmek igin
yeni medya okuryazarlig1 ortaokul 6grencilerine ders miifredatinda
zorunlu ders olarak yer alabilir.

e Velilere yeni medya ve yeni medya okuryazarli$i hakkinda bilgi
verilebilir.

o Tirk¢e Ogretmenlerinin yeni medya okuryazarligi becerilerini
gelistirmeye yonelik calismalar yapilabilir.
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